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Fliegende Daten und nachhaltiger
Fortschritt - Lufthansa Cargo zu den
Luftfrachttrends 2023

Der globale Logistikmarkt erlebt weiter turbulente Zeiten. Dennoch ist, nach
drei Jahren Krisenmodus, ein sich normalisierender Markt in Sicht. Lufthansa
Cargo blickt optimistisch in das Jahr 2023 und steht grundsatzlichen Trends
wie Digitalisierung und Nachhaltigkeit sowie den damit verbundenen
Herausforderungen in der Luftfracht positiv gegenuber.

Steigende Kapazitaten wahrscheinlich



Die Hochphasen der Covid-Pandemie haben deutlich gezeigt, wie wichtig die
Luftfracht im Bereich der Logistik ist. Sie ist unverzichtbarer Baustein
weltweiter Lieferketten. Umso herausfordernder waren die vergangenen
Krisenjahre fur die Branche. Die zeitweise Stilllegung vieler
Passagierflugzeugflotten fuhrte zu einem beachtlichen Frachtraumverlust,
denn in etwa die Halfte der Luftfrachttonnage weltweit wird als Beiladefracht
befordert. Zwar werde es, auch wegen globaler Dynamiken, weiterhin
angespannte Lieferketten geben, dennoch geht Lufthansa Cargo davon aus,
dass steigende Frachtkapazitaten im kommenden Jahr zur Entspannung
beitragen werden. Vor allem die kontinuierliche Zunahme an Passagierflugen
sowie der Ausblick auf einen sich wieder 6ffnenden asiatischen Markt lassen
zuversichtlich in die Zukunft blicken.

,Die letzten Jahre haben gezeigt, dass der globale Handel resilient ist und es
weiterhin Wachstumsmarkte gibt. Die Luftfracht war schon immer dynamisch
und volatil. Flexibilitat ist und wird auch in Zukunft gefragt sein®, so
Dorothea von Boxberg, Vorstandsvorsitzende von Lufthansa Cargo. Das Jahr
2023 werde keine grundlegende Strategieanderung erfordern, sondern
bereits laufende Maf3nahmen weiter vorantreiben und eine
zukunftsgerichtete Lernbereitschaft aufrechterhalten, so von Boxberg weiter.

Digitalisierung und Kl als Wettbewerbsfaktor

Branchenubergreifend haben die Pandemiejahre dazu geflhrt, dass die
Digitalisierung in vielen Bereichen stark vorangetrieben wurde. Das wird sich
nach Einschatzung der Lufthansa Cargo im Bereich der Luftfracht auch weiter
und in beschleunigter Geschwindigkeit fortsetzen. Die Vernetzung mittels
intelligenter Nutzung von Daten sowie die zunehmende Automatisierung von
Ablaufen werden zu Leistungs- und Wettbewerbsfaktoren der Branche.

,Schon vor der Pandemie waren Themen wie Digitalisierung und Kl wichtig.
In der Luftfracht gibt es noch viele Chancen, Daten wertschopfend
einzusetzen und mit Partnern in Echtzeit zu interagieren. Die Branche
zeichnet sich dadurch aus, dass wir sehr stark Ubergreifend
zusammenarbeiten. Ein Beispiel dafur ist das bundesweite Forschungsprojekt
Digitales Testfeld Air Cargo’ des Bundesverkehrsministeriums (BMVI), das
vom Fraunhofer-Institut fur Materialfluss und Logistik (IML) koordiniert wird.
Wir freuen uns, als Projektpartner daran mitzuarbeiten, den
Luftfrachtstandort Deutschland fur den internationalen Wettbewerb
zukunftsfahig aufzustellen®, sagt Dorothea von Boxberg.



Nachhaltigkeit nach wie vor ein grof3es Thema

Die Zukunft der Luftfrachtlogistik wird weiterhin auch mafigeblich vom
Thema Nachhaltigkeit getrieben. Schon heute leistet die Branche einen
vielfaltigen Beitrag zum Klimaschutz. Neben der CO,-Neutralitat am Boden,
durch beispielsweise Elektrifizierung oder Solaranlagen, wird es nach
Einschatzung der Lufthansa Cargo unabdingbar sein, die Nachhaltigkeit des
Transportmittels Flugzeug weiter voranzutreiben, etwa durch
Flottenmodernisierungen. Wichtig ist aber auch, dass Regelungen zu Quoten
nachhaltiger Kraftstoffe (Sustainable Aviation Fuels) zu fairen
Wettbewerbsbedingungen ausgestaltet werden. ,,Fir uns hat Nachhaltigkeit
einen ganz besonderen Stellenwert. Wir haben uns das ehrgeizige Ziel
gesetzt, bis 2030 unsere CO,-Emissionen pro Kilogramm beim Fliegen zu
halbieren. Effizientes Fliegen sowie der Ausbau der Nutzung nachhaltiger
Kraftstoffe stehen im Fokus®, erlautert Dorothea von Boxberg. ,Um wirklich
einen Unterschied zu machen, mussen wir das Thema aber ganzheitlich
denken und auch kleinere Manahmen wie Lademitteloptimierung und
Recycling ernst nehmen. Wir sind liberzeugt - jeder Beitrag zahlt.”

Lufthansa Cargo AG

Mit einem Umsatz von 3,8 Milliarden Euro und einer Transportleistung von
7,2 Milliarden Frachttonnenkilometern im Jahr 2021 ist Lufthansa Cargo eines
der weltweit fihrenden Unternehmen im Transport von Luftfracht. Das
Unternehmen beschaftigt derzeit rund 4.200 Mitarbeiter weltweit. Der
Schwerpunkt von Lufthansa Cargo liegt im Airport-to-Airport-Geschaft. Das
Streckennetz umfasst rund 300 Zielorte in Uber 100 Landern, wobei sowohl
Frachtflugzeuge als auch Frachtkapazitaten von Passagiermaschinen von
Lufthansa, Austrian Airlines, Brussels Airlines, Eurowings Discover und
SunExpress sowie LKW genutzt werden. Der Grofdteil des Cargo-Geschaftes
wird uber den Flughafen Frankfurt umgeschlagen. Lufthansa Cargo verfolgt
das Ziel, die umweltfreundlichste Frachtairline weltweit zu werden. Dafur
setzt das Unternehmen auf modernste Technologien und kontinuierliche
Investitionen im Bereich Nachhaltigkeit. Im Jahr 2021 wurden wichtige
Meilensteine erreicht, wie die Flottenmodernisierung auf eine reine B777F-
Flotte sowie die Einfuhrung vollstandig CO2-neutraler Frachttransporte fur
alle Kund:innen. 2022 plant Lufthansa Cargo die sukzessive Ausrustung ihrer
Flotte mit der Sharkskin-Technologie sowie den Ausbau des Sustainable



Aviation Fuel Programms, um die CO2-Emissionen weiter zu senken.
Lufthansa Cargo ist ein hundertprozentiges Tochterunternehmen der
Deutschen Lufthansa AG und der Spezialist fur das Logistikgeschaft der

Lufthansa Group.
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